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Perfil do Respondente

Qual das seguintes opcoes melhor descreve a atividade econdmica da
empresa em gque voceé atua profissionalmente no Brasil? (%)
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B Comércio de Insumos Agropecuarios/Fabricante de Insumos Agropecuarios

M Entidade Governamental/Setaorial

M Fabricante de Equipamentos de Tecnologia

M Fabricante de Implementos Agricolas/Caminhdes e Implementos Rodovidrios/Tratores e Maguinas Agricolas/
Distribuidor de Tratores, Maguinas e Implementos Agricolas

M Propriedade Rural/Agroindustrial ou Cooperativa Agroindustria

M Provedor de Servicos, Logistica ou Consultoria/Provedor de Tecnologia ou Telecomunicagies

6 ) 18 32 | 19

5 ) (10 120
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Perfil do Respondente

Com relacao ao tamanho da area da propriedade rural que vocé atua
profissionalmente, qual das opcdoes melhor a define: (%)

" Grandeporic JECIN
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Perfil do Respondente
Qual é o0 seu cargo ou principal atribuicdo na referida empresa? (%)

Gerente / Coordenador / Supervisor

Acionista / Proprietario

Fresidente / Diretor

Técnico / Administrativo /
Comercial / Operacional
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Visao do Participante

O que considera como uma certeza absoluta? Selecione 2 opcoes: (%)

A adocado de novas tecnologias traz maior
produtividade, ganhos de performance e reducao
de custos

A crescente adocdo da automatizacao e solugdes
mecanizadas nas atividades agropecuarias estao
vinculadas a escassez de méao de obra

Novas tecnologias precisam falar a linguagem do
produtor rural e ser compativeis entre sistemas
de fornecedores diferentes

A melhor qualidade de vida no campo deve ser uma
demanda crescente no Brasil e no mundo, porém o
custo da tecnologia no pais limita sua adocdo em
maior escala

O custo da tecnologia limita a sua ado¢cao em maior
escala
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Visao do Participante

Qual a principal oportunidade envolvendo o negdécio em que atua? (%)

Adocao de novas tecnologias como
automacao, eletrificacéo, uso de
biocombustiveis no ambito das maquinas
agricolas
. Agrlcultura de precisao (por exemplo: gestao
operacao de campo via
geoprocessamento, piloto automatico e

aplicacao por taxa variada)
Ferramentas de tecnologia digital na gestao do
negaocio

. Solucdes para agricultura de pequena escala
(por exemplo: solucbes de pequeno porte)

Pesquisa SAE BRASIL

Caminhos da Tecnologia no

AGRONEGOCIO SAE BRASIL

A CASA DO CONHECIMENTO DA MOBILIDADE BRASILEIRA



Visao do Participante

Qual o principal desafio envolvendo o negécio em que atua? (%)

Capacitacao dos produtores ou disponibilidade de mao de obra especializada
Conectividade efetiva
Custo das tecnologias

B Disponibilidade de credito

33 31
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Visao do Participante

Qual a principal tendéncia emergente que lhe preocupa? (%)

Dificuldade de acesso a solucdes
de conectividade
Dificuldade para realizar
manutencdo e consertos de
maquinas agricolas
Maquinas autbnomas e sua

seguranca
Rapidez da obsolescéncia das
tecnologias
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Estratégia / Decisdao de Compra

Com que frequéncia a empresa pretende renovar as maguinas autopropelidas: (%)

121 48
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Estratégia / Decisdao de Compra

Que fatores podem antecipar ou postergar a decisao de renovacao de maquinas e
Implementos agricolas? Selecione 3 opcdes: (%)

Juros de Prazo de Disponibilidade Risco Aspectos Novas

financiamento  pagamento de credito climatico regulatorios tecnologias
commaodities (lepislagdn)
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Estratégia / Decisdao de Compra

Em relac&o a aquisicao de maquinas autopropelidas/implementos agricolas, quais
sao as suas duas opcoes predominantes: (%)

mprado Com FECUTSOSs proprios MéQLJEHHS AUtDDFDpEHdEE

100
M Implementos Agricolas

Tenho financiade com recursos de fontes plblicas e néo pretendo recorrer a recursos de fontes privadas

Tenho financizdo com recursos de fontes plblicas mas pretendo recorrer a recursos de fontes privadas

Tenho financiado com recwrsos de fo

Tenho comprado via consarcio

Pesquiso SAE BRAS Tenho comprado via barter
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Estratégia / Decisdao de Compra

Qualis 0s seus canais para compra de maquinas e implementos agricolas novos? (%)
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Estratégia / Decisdao de Compra

Em relacdo as maquinas autbnomas/rob6s, que néo tem operador na cabine,
gual o seu posicionamento: (%)

o5 custos e avaliar se vale a pena depois de um determinado pericdo

100

Ja & uma realidade & suwa escala de adocao sera rapida
Mio se encaida no meu negdcio

Sou entusizsta de novas tecnologias e gostaria de colocar esta ideia em pratica

Tecmologia ja esta disponivel, mas sua disseminagso serd a médio prazo imenos

Uma solucio ainda conceitual, gue levara mais de uma década para sua adocio em escala
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Estratégia / Decisdao de Compra

Em relacao as atividades agrondmicas na sua propriedade rural, sua estrategia atualmente e: (%)

Eu loco os equipamentos, mas a mao de obra é prépria

B Eu possuo os equipamentos, mas terceirizo a mao de obra
M Eu realizo a operacao (equipamentos e mao de obra proprios)

M Eu terceirizo totalmente as operagoes (equipamentos e mao de obra sao de prestador de servigo)

Preparo do solo Plantio e semeadura Trato cultura
Pesquisa SAE BRASIL (fertilizag&o e pulverizagao)

Caminhos da Tecnologia no | |
AGRONEGOCIO SAEBRASIL i/ bpsr

A CASA DO CONHECIMENTO DA MOBILIDADE BRASILEIRA -




Pesquisa SAE BRASIL
Caminhos da Tecnc;lo-'glc no

COportunidodes, Desafios e Perspectivos)

~ * REALIZACAO

SAEBRASIL  |chire ‘Agricultura 4.0

A CASA DO CONHECIMENTO DA MOBILIDADE BRASILEIRA




Industria 4.0 / Agricultura 4.0

Existe acesso a internet na sua propriedade? (%)

M 5im, de alta qualidade, mas apenas na sede da propriedade
Sim, de alta qualidade, na sede e em parte da propriedade
Sim, de alta qualidade, na sede e na totalidade da propriedade
Sim, de baixa qualidade

| 24 ]

33
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Industria 4.0 / Agricultura 4.0

Quais as tecnologias utilizadas na fazenda? (%)

Bl Nao

1002
Continuacao...

Radares meteorologicos / Estacao climatica

Aplicativos para gestao agrondmica

Imagens de satélites .
= Aplicativos para gestao de frota

Drones Y - . .
Aplicativos para gestao financeira

Sensores e equipamentos remotos Plataforma de identificacio de deficiéncia fitossanitaria

Robos (veiculo autbnomo)

Tecnologias de agricultura de precisao (por exemplo: piloto automatico, taxas variaveis
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Industria 4.0 / Agricultura 4.0

Qual a principal fonte de informacéao / educacao sobre tecnologias? (%)

Aplicativos de internet (google, youtube)
Congressos / Feirase

B Consultorias / Prestadores de servicos
Conversa com demais produtores

B Cooperativas / Associacoes e Sindicatos

* B Fornecedores / Parceiros comerciais

Hubs de inovacao

M Sites especializados

. o o o e e e e - - -
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Sustentabilidade

Em relacao as questbes socioambientais, qual o seu posicionamento? (%)

M Estamos em conformidade e em busca de oportunidades no tema
Fazemos a gestao dos aspectos socioambientais na nossa operacao e junto com os NOssos parceiros,
assim aumentamos nosso impacto positivo

B Fazemos o necessario para estar em conformidade com a regulamentacao socioambiental

H MNao sel o gque é necessario fazer sobre esse tema

127 |28

41
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Sustentabilidade

Quanto a mais no custo de aquisicao estaria disposto a pagar em maquinas e
Implementos agricolas que tragam beneficios socioambientais? (%)

Apenas se tiver algum incentivo
Até 5%

Entre 5% & 20%

M Nao estou disposto a pagar

Nremio nesse momento
Sem opiniaoc
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Sustentabilidade

Em relacao ao uso de biocombustiveis em maqguinas agricolas: (%)

| 0|

Biodiesel Biometano Diesel Verde (HYO)

M Acredito na expansao moderada

B Acredito na forte expansan

B Sera um mercado de nicho

Pesquisa SAE BRASIL

Caminhos da Tecnologia no
AGRONEGOCIO SAE BRASIL

A CASA DO CONHECIMENTO DA MOBILIDADE BRASILEIRA



Pesquisa SAE BRASIL
Caminhos da Tecnologia no

AGRONEGOCIO

COportunidodes, Desafios e Perspectivcs)

* REALIZACAO

SAE BRASIL

A CASA DO CONHECIMENTO DA MOBILIDADE BRASILEIRA

RelacmnaM

kPmG Oferta de Prestacdo de Servicos




Relacionamento com Clientes / Oferta de Prestacao de Servicos

Qual o nivel de IMPORTANCIA em relacéo as frentes de servigos abaixo prestadas
pelo fabricante / concessionario de maquinas agricolas: (%)

Consultora técnica na venda

B Muito importante & — — -~

B Irmp ta
I-I- I- el

Consultora de servicos financeiros

Entrega técnica

Capacitacao e treinamento

Maquina reserva

Reposicao de pecas

Manutencao full s

._' ste e Ca A0

Ferramentas de SEguranca contra roubo

Garantia

4 _m] 5] 12
Gestdo de frota

Gestao de dados dos equipamentos

AGRONEGOCIO " T ) 0]
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Relacionamento com Clientes / Oferta de Prestacao de Servicos

Qual o nivel de SATISFACAO em relacéo as frentes de servicos abaixo prestadas
pelo fabricante / concessionario de maquinas agricolas: (%)

Consultoria técnica na venda

Muito satisfeito e - 4

Satisfeito
Consultoria de servicos financeiros
Neutro

Entrega técnica

M Insatisfeito ->
Capacitacao e treinamento
Muito insatisfeito

Maguina reserva

Reposicao de pecas

Manutencao full service

Ajuste e calibracao

Ferramentas de seguranca contra roubo
Garantia

- >

Gestdo de frota

Gestdo de dados dos equipamentos
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Relacionamento com Clientes / Oferta de Prestacao de Servicos

Em relacéo a gestédo de dados dos equipamentos agricolas (aquisicao, transmissao,
processamento e analise de dados), selecione a que melhor se aplica: (%)

Fazemos a gestdao de dados dos
equipamentos com a ferramenta do
fabricante da maquina
Fazemos a gestdo de dados dos
equipamentos com ferramentas internas
da empresa (por exemplo: SAP, TOTVS)
Nao fazemos
Nao fazemos, mas pretendemos
Implementar em breve

. Terceirizamos a gestdo de dados dos
equipamentos com prestadores de servico

de tecnologia
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Relacionamento com Clientes / Oferta de Prestacao de Servicos

Nos sistemas de gestdo de dados dos equipamentos, na sua opiniao, qual a
Importancia que maquinas de MULTIPLAS marcas sejam gerenciadas em uma mesma
plataforma de controle (interoperabilidade de dados): (%)

Muito importante
Importante
Sem opiniao

M Pouco importante
Bl N3o e importante
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APOIO INSTITUCIONAL
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